
1. ศักยภาพของเศรษฐกิจจีน



นับตั้งแต่วิกฤติการณ์ทางการเงินซึ่งมีจุดเริ่มจากภาค

การเงินของสหรัฐอเมริกาได้ก่อตัวขึ้นอย่างเป็นรูปธรรม


เมื่อปลายปี 2551 ภูมิภาคต่างๆ ทั่วโลกไม่ว่าจะเป็นยุโรป 
เอเชยี หรอืตะวนัออกกลาง ตา่งไดร้บัผลกระทบโดยถว้นหนา้ 
อตัราการเตบิโตทางเศรษฐกจิของประเทศตา่งๆ ลว้นชะลอตวั
ลงอยา่งตอ่เนือ่งจนถงึปจัจบุนั ขณะทีส่าธารณรฐัประชาชนจนี
เปน็หนึง่ในไมก่ีป่ระเทศในโลกทีย่งัคงมกีารเตบิโตทางเศรษฐกจิ 
อย่างเข้มแข็ง อีกทั้งยังอาจเป็นกำลังสำคัญในการฟื้นฟู
เศรษฐกจิของโลก โดยเมือ่เดอืนตลุาคม 2552 กองทนุการเงนิ-









ระหว่างประเทศ (International Monetary Fund: IMF) 
ได้คาดการณ์ว่า เศรษฐกิจโลกในปี 2552 จะชะลอตัวลง
ร้อยละ 1.1 ก่อนที่จะปรับเป็นบวกร้อยละ 3.1 ในปี 2553 
หากแต่อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจของจีนในปี 2552 
และ 2553 จะเท่ากับร้อยละ 8.5 และ 9.0 ตามลำดับ ซึ่ง
ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากความสำเร็จของรัฐบาลจีนในการ


ใช้มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจอย่างครบวงจรด้วยจำนวน


งบประมาณที่สูงราว 5.9 แสนล้านเหรียญสหรัฐ หรือ
ประมาณ 4 ล้านล้านหยวน นับตั้งแต่ช่วงต้นปี 2552


โอกาสการค้าพลอยสีในจีน
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หน่วย: ร้อยละ


ที่มา: www.imf.org

หมายเหตุ: p = ประมาณการ
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�โอกาสการค้าพลอยสีในจีน




จากรายงานของบริษัทที่ปรึกษา Bain & Company 
ระบุว่า ผลจากเศรษฐกิจชะลอตัวทำให้มูลค่าการบริโภค
สินค้าฟุ่มเฟือยทั่วโลกในปี 2551 ปรับตัวลดลงร้อยละ 3 
จากเดิมที่มูลค่าการบริโภคในปี 2550 เพิ่มขึ้นร้อยละ 6.5 
นอกจากนี้ ยังคาดว่าในปี 2552 มูลค่าการบริโภคสินค้า
ฟุ่มเฟือยในประเทศสำคัญอย่างสหรัฐอเมริกา ยุโรป และ
ญี่ปุ่นน่าจะคงที่หรือหดตัวลง ยกเว้นในตลาดจีนที่มูลค่า
การบริโภคน่าจะเติบโตได้อย่างต่อเนื่อง โดยในปี 2551 
มูลค่าการบริโภคสินค้าฟุ่มเฟือยในจีนยังขยายตัวได้เป็น
อย่างดี ส่วนต้นปี 2552 มูลค่าการบริโภคสินค้าฟุ่มเฟือย
อาจชะลอตัวลงไปบ้าง แต่ ในช่วงครึ่งปีหลังนี้มูลค่า


การบริโภคเติบโตอย่างมากน่าจะช่วยให้มูลค่าการบริโภค
สินค้าฟุ่มเฟือยตลอดทั้งปี 2552 ของจีนยังขยายตัวได้ 
ทั้งนี้ ข้อมูลของ World Luxury Association ระบุว่า 
ในแต่ละปีจีนบริโภคสินค้าฟุ่มเฟือยมูลค่ากว่า 8 พันล้าน-
เหรียญสหรัฐ คิดเป็นสัดส่วนราวร้อยละ 20 ของมูลค่า
การบรโิภคสนิคา้ฟุม่เฟอืยทัว่โลก และหากมลูคา่การบรโิภค
สินค้าฟุ่มเฟือยของจีนยังเติบโตอย่างต่อเนื่องเช่นนี้ ในอีก 
5 ปีข้างหน้าจะมีมูลค่าสูงถึง 1.4 หมื่นล้านเหรียญสหรัฐ 
ซึ่งจะทำให้จีนครองตำแหน่งประเทศผู้นำในการบริโภค
สินค้าฟุ่มเฟือยแทนที่ประเทศญี่ปุ่น




นอกจากนี้ รายงานของ Gold Survey 2009 ยัง

ระบุว่า ในปี 2551 จีนเป็นตลาดเครื่องประดับเพียงแห่ง
เดียวในโลกที่มูลค่าการบริโภคยังเติบโตได้ด้วยอัตราการ
ขยายตัวร้อยละ 6.3 ในขณะที่การบริโภคเครื่องประดับ
ในตลาดสำคัญอื่นๆ ทั่วโลกต่างปรับตัวลดลง โดยเฉพาะ
ในสหรฐัฯ ทีม่ลูคา่การบรโิภคลดลงเกอืบ 1 ใน 3 ซึง่ถอืเปน็
ระดับที่ต่ำที่สุดในรอบ 20 ปี





กลุม่ประชากรทีม่สีว่นสำคญัในการบรโิภคอญัมณแีละ
เครื่องประดับจนมูลค่าการค้าเติบโตอย่างต่อเนื่องก็คือ 
กลุ่มคนชั้นกลาง จากรายงานของ China Association 
of Branding Strategy ระบวุา่ จำนวนคนชัน้กลางของจนี 
หรอืผูบ้รโิภคทีส่ามารถครอบครองซือ้หาสนิคา้ทีเ่ปน็สิง่ของ
แบรนด์หรูหราจะเพิ่มจำนวนขึ้นจากเดิม 170 ล้านคน


ในปี 2551 เป็น 250 ล้านคนในปี 2553 หรือคิดเป็น
สัดส่วนเกือบร้อยละ 20 ของประชากรทั้งหมดของจีน 
ซึ่งประชากรกลุ่มนี้มีรายได้มากกว่า 8,700 เหรียญสหรัฐ 
หรือประมาณ 60,000 หยวนต่อคนต่อปี นอกจากนี้ 
รายงานพิเศษของ The China Business Review ฉบับ
เดอืนมกราคม-กมุภาพนัธ ์2552 ระบวุา่จำนวนคนชัน้กลาง
ของจนีจะเพิม่เปน็ 340 ลา้นคนในป ี2559 โดยเปน็ผลมา
จากการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ขยายตัวจากหัวเมืองหลัก
อย่างเช่นปักกิ่ง เซี่ยงไฮ้ ไปสู่หัวเมืองชั้นรอง เช่น อู๋ฮั่น 
หังโจว และฉงชิ่ง เป็นต้น




ทัง้นี ้เปน็ทีน่า่สงัเกตวา่เมอืงทีม่ศีกัยภาพทางเศรษฐกจิ

โดยพิจารณาจากดัชนีทางเศรษฐกิจที่อ้างอิงจากมูลค่า
การค้าปลีกสินค้าอุปโภคบริโภค และรายได้ต่อคนต่อปี 
พบว่า เมืองที่มีศักยภาพทางเศรษฐกิจสูงมักจะตั้งอยู่ด้าน
ฝั่งตะวันออกของประเทศเริ่มตั้งแต่เมืองเซินหยาง ปักกิ่ง 
และเซี่ยงไฮ้ เรื่อยมาจนถึงบริเวณพื้นที่สามเหลี่ยมปาก
แม่น้ำไข่มุก (Pearl River Delta) ซึ่งอยู่ ใกล้กับมาเก๊า
และฮ่องกงด้วย













ตารางตัวชี้วัดทางเศรษฐกิจที่สำคัญของจีน




รายการ
 2548
 2549
 2550
 2551
 2552 p


ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรม (ร้อยละ)
 11.6
 12.5
 10.5
 10.0
 8.0


อัตราการว่างงาน (ร้อยละ)
 4.2
 4.1
 4.2
 4.2
 4.2


อัตราการขยายตัวของค่าจ้างที่แท้จริง (ร้อยละ)
 12.8
 12.7
 -
 -
 -


ดัชนีราคาผู้บริโภค (ร้อยละ)
 1.8
 1.5
 4.8
 4.6
 4.0


การลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ (พันล้านเหรียญสหรัฐ)
 79.1
 78.1
 85.4
 85.0
 87.0


เงินทุนสำรองรวมทองคำ (พันล้านเหรียญสหรัฐ)
 822.5
 1,074.0
 1,533.0
 1,991.0
 2,345.5


ผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติ (พันล้านเหรียญสหรัฐ)
 2,243.9
 2,645.0
 3,378.0
 4,4182.0
 5,080.0




ที่มา: www.thailand-china.com

หมายเหตุ: p = ประมาณการ
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ที่มา: http://www.celendo.eu/china-travel-guide.aspx







ตารางดัชนีทางเศรษฐกิจที่สำคัญของตลาดผู้บริโภคในเมืองสำคัญของจีน ปี 2550





เมือง

มูลค่าการขายปลีกสินค้า

อุปโภคบริโภค (พันล้านหยวน)


มูลค่าการค้าปลีกต่อคน 

(หยวน)


รายได้ต่อคนต่อปี


(หยวน)


เซี่ยงไฮ้
 384.8
 20,708
 66,367


ปักกิ่ง
 380.0
 23,271
 58,204


กวางโจว (กวางตุ้ง)
 259.5
 25,831
 71,808


เซินเจิ้น (กวางตุ้ง)
 191.5
 22,226
 79,645


เทียนจิน
 160.4
 14,383
 46,122


อู๋ฮั่น (หูเป่ย)
 151.8
 17,040
 35,582


หนานจิง (เจียงซู)
 138.1
 18,623
 53,638


เฉิงตู (เสฉวน)
 135.7
 10,789
 26,525


หังโจว (เจ้อเจียง)
 129.6
 16,488
 52,590


ซูโจว (เจียงซู)
 125.0
 14,172
 91,911


เซินหยาง (เหลียวหนิง)
 123.2
 17,356
 45,561


ชิงเต่า (ซานตง)
 119.9
 14,298
 45,399


อู๋ซี (เจียงซู)
 113.5
 18,939
 83,923


จี่หนาน
 110.3
 16,785
 39,261


ฉงชิ่ง
 85.6
 12,748
 26,956




ที่มา: www.hktdc.com




นอกจากนี้ หากพิจารณาศักยภาพของผู้บริโภคใน

หนว่ยของครวัเรอืน จากการศกึษาของ McKinsey ยงัพบวา่ 
ภายในปี 2558 ประชากรจีนจำนวนกว่า 4 ล้านครัวเรือน
จะมรีายไดม้ากกวา่ 37,000 เหรยีญสหรฐัตอ่ป ีหรอืประมาณ 
250,000 หยวน โดยจีนจะเป็นประเทศที่มีครัวเรือนมี
อำนาจในการซื้อสูงสุดเป็นอันดับที่ 4 ของโลก รองจาก
สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น และ สหราชอาณาจักร ตามลำดับ





จากข้อมูลทั้งหมดข้างต้นสามารถสะท้อนให้เห็นถึง
ความเขม้แขง็ของเศรษฐกจิภายในประเทศจนีไดเ้ปน็อยา่งดี 
อีกทั้งจำนวนผู้บริโภคที่มีศักยภาพที่ทวีจำนวนเพิ่มขึ้น 
ความต้องการบริโภคสินค้าฟุ่มเฟือย รวมถึงอัญมณีและ
เครื่องประดับยังเติบโตอย่างต่อเนื่อง ดังนั้น จึงอาจกล่าว
ไดว้า่จนีเปน็ตลาดอญัมณแีละเครือ่งประดบัที่มศีกัยภาพสงู 
และควรเป็นอีกหนึ่งตลาดเป้าหมายในการขยายมูลค่าการ
ส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับของไทย


�โอกาสการค้าพลอยสีในจีน




2. ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับจีน



ด้วยจำนวนประชากรมากที่สุดในโลก อีกทั้งชนชั้น

กลางซึ่งถือเป็นผู้บริโภคที่มีศักยภาพสูงกำลังทวีจำนวน
เพิม่ขึน้อยา่งตอ่เนือ่ง ทำใหป้จัจบุนัจนีนบัเปน็ตลาดอญัมณี
และเครื่องประดับที่มีความสำคัญเพิ่มขึ้นตามลำดับ จาก
สถิติข้อมูลการบริโภคสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ
รายการสำคญัพบวา่ในป ี2551 จนีบรโิภคทองคำ 395.6 ตนั 
มากเป็นอันดับที่ 2 ของโลก รองจากอินเดีย แต่ในช่วง 


6 เดอืนแรกของป ี2552 ปรมิาณการบรโิภคทองคำของจนี
เพิ่มขึ้นร้อยละ 8.1 เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปี
ก่อนหน้า ในขณะที่ปริมาณการบริโภคทองคำของอินเดีย
ลดลงกว่าร้อยละ 50 จึงทำให้จีนเป็นประเทศผู้บริโภค
ทองคำสงูสดุของโลก อกีทัง้จนียงัมมีลูคา่การบรโิภคเพชร
สงูถงึ 300 ลา้นเหรยีญสหรฐั จดัเปน็ผูบ้รโิภคเพชรสงูเปน็
อันดับที่ 3 ของโลก รองจากสหรัฐอเมริกาและญี่ปุ่นตาม
ลำดบั นอกจากนี ้จนียงัเปน็ประเทศทีม่กีารบรโิภคแพลทนิมั
สูงสุดในโลก ด้วยปริมาณที่สูงราว 9 แสนออนซ์ต่อปี 
รวมถงึยอดการบรโิภคเครือ่งประดบัภายในประเทศของจนี
ยังมีมูลค่ามากกว่า 2.5 หมื่นล้านเหรียญสหรัฐต่อปี




2.1 การผลิต




นอกจากการเป็นตลาดอัญมณีและเครื่องประดับ



ที่มีศักยภาพแล้ว อุตสาหกรรมการผลิตอัญมณีและ


เครื่องประดับของจีนก็ยังนับได้ว่ามีความเข้มแข็งและมี
พัฒนาการอย่างต่อเนื่อง โดยในอดีตโรงงานผลิตอัญมณี
และเครื่องประดับส่วนใหญ่ในจีนเป็นของนักลงทุนจาก
ฮ่องกง แต่ปัจจุบันผู้ประกอบการชาวจีนได้หลั่งไหลเข้าสู่
อุตสาหกรรมนี้เพิ่มขึ้น ซึ่งผลจากการถ่ายทอดเทคโนโลยี
การผลิตจากต่างชาติ ผนวกกับความใฝ่รู้และความมานะ
อุตสาหะของผู้ประกอบการชาวจีน ส่งผลให้เกิดการ


ยกระดับคุณภาพสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับที่ผลิต
ในจีนขึ้นตามลำดับ โดยจีนมีศูนย์กลางการผลิตและ


การค้าที่สำคัญส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่ ในบริเวณมณฑล
กวางตุ้ง และเขตเศรษฐกิจพิเศษเซี่ยงไฮ้ โดยเฉพาะ
มณฑลกวางตุ้งที่มีเมืองเซินเจิ้นและเมืองกวางโจวเป็น
ฐานการผลติสนิคา้อญัมณแีละเครือ่งประดบัทีส่ำคญั ทัง้นี้ 
เมืองเซินเจิ้นเป็นฐานการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับ
เพือ่การบรโิภคในประเทศ สว่นการผลติทีเ่มอืงกวางโจวนัน้ 
มักเป็นการผลิตเพื่อการส่งออกเป็นหลัก













เซินเจิ้นถือเป็นเมืองศูนย์กลางการผลิตและการค้า

อัญมณีและเครื่องประดับที่สำคัญที่สุดของจีน โดยเป็น
แหล่งรวมของโรงงานและผู้ประกอบการค้าเครื่องประดับ
กว่าร้อยละ 70 ของประเทศ ในปี 2551 มีมูลค่าการผลิต
เครื่องประดับรวมทั้งสิ้น 8.7 พันล้านเหรียญสหรัฐ หรือ
ประมาณ 6 หมื่นล้านหยวน ภายในเมืองเซินเจิ้นมีการ
รวมกลุม่ของผูป้ระกอบการทีเ่รยีกวา่ Shenzhen Gold & 
Jewelry Industry Clustering Base ตั้งอยู่ที่เขตสุ่ยเป้ย 
(Shuibei) ซึง่มผีูป้ระกอบการผลติเครือ่งประดบัเปดิกจิการ
อยู่ในเขตนีก้วา่ 1,600 ราย คดิเปน็สดัสว่นราวรอ้ยละ 80 
ของอุตสาหกรรมเครื่องประดับในเซินเจิ้น มีศูนย์กลาง
การผลิตอยู่ที่ Shuibei Wanshan Industrial Zone โดย
เป็นที่ตั้งของ Shenzhen Gold Jewelry Association 
ซึ่งมีบทบาทสำคัญในการส่งเสริมอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับในเซินเจิ้น รวมถึงสนับสนุนการวิจัย 
พฒันา วเิคราะห ์ตรวจสอบคณุภาพสนิคา้ และการพฒันา
บคุลากรอกีดว้ย นอกจากนี ้เขตสุย่เปย้ยงัมศีนูยก์ลางการ
กระจายสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับที่สำคัญ 2 แห่ง 
คอื Shuibei International Jewelry Center และ Shuibei 
Jewelry and Color Gemstone Center ที่มีลักษณะ
เป็นอาคารขนาดใหญ่ 4-5 ชั้น ภายในมีร้านค้าจำหน่าย
สินค้าที่หลากหลายทั้งพลอยร่วง เครื่องประดับทอง 
เครื่องประดับเงิน หยก และไข่มุก ซึ่งการรวมกลุ่มของ
วิสาหกิจในเขตสุ่ยเป้ยนี้สะท้อนให้เห็นถึงความครบถ้วน
ของเมืองเซินเจิ้นในฐานะศูนย์กลางการผลิตและการค้า


ที่สำคัญที่สุดของจีน




ด้านเมืองกวางโจวนั้น มีเขตปานหยู (Panyu) เป็น

ศูนย์กลางการผลิตและการค้าอัญมณีและเครื่องประดับ


ทีส่ำคญั โดยเขตดงักลา่วนีเ้ปน็ทีต่ัง้ของโรงงานผลติอญัมณี
และเครื่องประดับจำนวนมาก รวมถึงอุตสาหกรรม
สนับสนุนที่สำคัญครบถ้วน อีกทั้งยังมี Shawan Jewelry 
Industrial Park ซึ่งดำเนินงานในลักษณะของสวน
อุตสาหกรรมผลิตเครื่องประดับที่เน้นการมอบสิทธิพิเศษ
ด้านภาษีเป็นการจูงใจผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการต่างชาติ
ใหเ้ขา้มาเปดิดำเนนิกจิการ และเนน้การผลติเครือ่งประดบั
เพือ่การสง่ออก รวมถงึม ีWorldmart Gems & Jewelry 
Emporium ซึ่งเป็นศูนย์สรรพสินค้าจำหน่ายอัญมณีและ
เครื่องประดับทั้งปลีกและส่งด้วย ทั้งนี้ ในเขตปานหยู


มีบริษัทผู้ประกอบการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับราว 
400 แหง่ คดิเปน็สดัสว่นประมาณรอ้ยละ 80 ของจำนวน
ผู้ประกอบการทั้งหมดในเมืองกวางโจว


โอกาสการค้าพลอยสีในจีน
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2.3 การบริโภค



จากขอ้มลูของ Gem & Jewelry Trade Association 

of China ระบวุา่ ผูบ้รโิภคสนิคา้อญัมณแีละเครือ่งประดบั
ชาวจนีในปจัจบุนัสว่นใหญจ่ะมอีายรุะหวา่ง 29-40 ป ีผูซ้ือ้
ในกลุ่มรองมาคือ กลุ่มอายุ 22-28 ปี และกลุ่มคนที่อายุ
น้อยกว่า 22 ปี ตามลำดับ ซึ่งในอดีตผู้บริโภคชาวจีน
ส่วนใหญ่นิยมอัญมณีจำพวกหยก ไข่มุก ทับทิม และ
เครื่องประดับทอง 24 กะรัต โดยความนิยมในทองคำ 
ไข่มุก และหยก ผูกติดกับค่านิยมและวัฒนธรรมของจีน
มาชา้นาน จนกระทัง่เมือ่ป ี2536 เดอ เบยีรส์ ไดเ้ริม่แนะนำ
เพชรเขา้สูต่ลาดจนี โดยไดทุ้ม่งบประมาณโฆษณาประชา-
สัมพันธ์และจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายอย่างต่อเนื่อง 
จนทำให้ปัจจุบันเพชรสามารถครอบครองตลาดจีนไว้ ได้
อย่างเบ็ดเสร็จ เครื่องประดับเพชรบนตัวเรือนแพลทินัม
กลายเปน็สนิคา้ที่ไดร้บัความนยิมทีส่ดุในหมูช่าวจนี โดยมี
เครื่องประดับเพชรสำหรับงานแต่งงานเป็นส่วนตลาดที่
ใหญ่ที่สุด นอกจากนี้ การโฆษณาประชาสัมพันธ์สร้าง
การรับรู้ถึงคุณค่าของเพชรของ เดอ เบียร์ส ที่ ใช้เป็น
ตัวแทนของความรักที่มั่นคงโดยการใช้พรีเซ็นเตอร์ดารา









หรือนางแบบจีน ส่งผลให้ชาวจีนหันมาซื้อเพชรเพิ่มขึ้น
อย่างต่อเนื่อง




สว่นเครือ่งประดบัทอง 24 กะรตั ปจัจบุนัอาจไม่ไดร้บั

ความนยิมในกลุม่ผูบ้รโิภคชาวจนีรุน่ใหมม่ากนกั โดยถกูมอง
วา่เปน็สนิคา้สำหรบัผู้ใหญ ่จงึพากนัหนัไปนยิมเครือ่งประดบั
แพลทินัม และเครื่องประดับทองขาวตามกระแสแฟชั่น
โลหะสขีาว อยา่งไรกด็ ีเครือ่งประดบัทอง 18 กะรตั สไตล์
ตะวนัตกเริม่ไดร้บัความนยิมในตลาดจนีมากขึน้ตามลำดบั



















บรรยากาศการซื้อขายอัญมณีและเครื่องประดับ

ณ Cai Shi Kou Department Store กรุงปักกิ่ง


2.2 การนำเข้า



ผลจากการที่จีนได้เข้าเป็นสมาชิกองค์การการค้าโลก

ตั้งแต่ปี 2544 ทำให้จีนต้องผ่อนปรนและปรับเปลี่ยน


กฎระเบียบการค้าให้สอดคล้องกับกติกาสากลมากยิ่งขึ้น 
ประเทศต่างๆ จึงสามารถส่งสินค้าเข้ามาจำหน่ายในจีน
ได้สะดวกมากขึ้น อย่างไรก็ตาม สินค้าอัญมณีและ


เครือ่งประดบัทีจ่นีนำเขา้มกัเปน็สนิคา้ประเภทวตัถดุบิหรอื
สินค้าขั้นกลาง ส่วนสินค้าสำเร็จรูปยังมีมูลค่าไม่มากนัก 
โดยในปี 2551 จีนนำเข้าอัญมณีและเครื่องประดับด้วย












มลูคา่สงูถงึ 7,536.41 ลา้นเหรยีญสหรฐั เตบิโตรอ้ยละ 20.49 
เมื่อเทียบกับปี 2550 ซึ่งสินค้านำเข้าหลักกว่าร้อยละ 40 
เป็นเพชร แบ่งเป็นเพชรก้อน และเพชรที่เจียระไนแล้ว
ในสัดส่วนที่ไม่ต่างกันนัก รองมาคือ แพลทินัม และเงิน 
ตามลำดับ ส่วนเครื่องประดับแท้เป็นสินค้านำเข้าอยู่ใน
อันดับที่ 5 โดยร้อยละ 90 เป็นเครื่องประดับทอง ขณะที่
สินค้านำเข้าสำคัญในอันดับถัดมา คือพลอยสี ซึ่งกว่า
ร้อยละ 50 เป็นพลอยเนื้ออ่อนที่เจียระไนแล้ว





เพชร

40%
มันิทลพแ

38%

นิงเ

10%

ะหลโยวดาทํงอข

มีคา 4%

ทแบดัะรปงอรื่คเ

3%

พลอยสี

2%

บัดะรปงอรื่คเ

มยีทเ 1%

ๆนอื่

2%

มูลค่าการนำเข้าอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศจีน

ปี 2543-2551


ที่มา : Global Trade Atlas






โครงสร้างสินค้านำเข้าของจีน


ที่มา : Global Trade Atlas





�โอกาสการค้าพลอยสีในจีน




3. ตลาดพลอยสีในจีน



ในอดีตพลอยสีรวมถึงเครื่องประดับที่ตกแต่งด้วย

พลอยสีเป็นที่นิยมในหมู่ผู้บริโภคชาวจีน โดยระหว่างปี 
2537-2540 ถือเป็นช่วงเวลาที่รุ่งเรืองที่สุดของตลาด
พลอยส ีมยีอดจำหนา่ยสงูถงึปลีะ 8 หมืน่ลา้นหยวน หรอื
ประมาณ 9.7 พนัลา้นเหรยีญสหรฐั และประมาณรอ้ยละ 
80 ของพลอยสีที่จำหน่ายในตลาดล้วนนำเข้ามาจากไทย 
ต่อมาความนิยมในพลอยสีในจีนได้ลดลงตามลำดับ นับ
ตั้งแต่เพชรได้เข้าสู่ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับจีน
เมื่อปี 2536 ซึ่งผลจากโฆษณาและประชาสัมพันธ์ด้วย


งบประมาณมหาศาล ทำให้ในเวลาตอ่มาเครือ่งประดบัเพชร
ที่มีตัวเรือนทำด้วยแพลทินัมและทองขาวเป็นผู้ครอง
ตลาดอญัมณแีละเครือ่งประดบัในจนี ปจัจบุนัตลาดพลอยสี
ภายในประเทศจนีมขีนาดเลก็มากเมือ่เทยีบกบัตลาดอญัมณี
และเครื่องประดับประเภทอื่น อย่างไรก็ดี ผู้เชี่ยวชาญใน


ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของจีนหลายรายให้ข้อมูล


ที่สอดคล้องกันว่า พลอยสียังถือเป็นสินค้าที่มีศักยภาพใน
ตลาดจนี โดยพบวา่ยงัมคีวามตอ้งการบรโิภคพลอยสแีฝงเรน้
อยู่ในหมู่ชาวจีนจำนวนมาก




3.1 การนำเข้า




แม้จีนจะมีวัตถุดิบประเภทพลอยสีอยู่ภายในประเทศ

อย่างอุดมสมบูรณ์ ไม่ว่าจะเป็นพลอยเนื้อแข็งหรือ


พลอยเนื้ออ่อน แต่พลอยส่วนใหญ่มักมีคุณภาพไม่สูงนัก 
ทำให้ในแตล่ะปจีนีตอ้งนำเขา้พลอยสเีฉลีย่กวา่ 100 ลา้น-
เหรยีญสหรฐั สว่นใหญร่าวรอ้ยละ 50 เปน็การนำเขา้พลอย-
เนือ้ออ่นทีเ่จยีระไนแลว้ รองมาคอื พลอยกอ้น และพลอย-
เนือ้แขง็ทีเ่จยีระไนแลว้ ดว้ยสดัสว่นราวรอ้ยละ 30 และ 20 
ตามลำดับ




ประเทศไทยถือเป็นแหล่งนำเข้าพลอยสีที่สำคัญที่สุด

ของจีนด้วยมูลค่ากว่า 40 ล้านเหรียญสหรัฐ มีส่วนแบ่ง
ในตลาดกว่าร้อยละ 30 ของมูลค่าการนำเข้าพลอยสี
ทั้งหมด โดยพลอยเนื้ออ่อนที่เจียระไนแล้วเป็นพลอยสีที่
จีนนำเข้าจากไทยมากทีส่ดุคดิเปน็สดัสว่นรอ้ยละ 55 รอง
มาคือพลอยเนื้อแข็งที่เจียระไนแล้วและพลอยก้อนที่มี
สัดส่วนร้อยละ 43 และร้อยละ 2 ตามลำดับ




ทัง้นี ้เปน็ทีน่า่สงัเกตวา่ มลูคา่การนำเขา้พลอยเนือ้ออ่น

ที่เจียระไนแล้วของจีนมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
ซึง่นา่จะเปน็ผลมาจากกระแสความนยิมในตลาดทีช่ืน่ชอบ









อญัมณทีีม่สีสีนัหลากหลายและราคาไมส่งูนกั ขณะเดยีวกนั
ผู้บริโภคชาวจีนก็ยังขาดความรู้ความเข้าใจในคุณค่าของ
พลอยเนื้อแข็ง (ทับทิม แซปไฟร์) อยู่อีกมาก
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สัดส่วนมูลค่าการนำเข้าพลอยสีของจีน ปี 2547-2551


ที่มา : Global Trade Atlas


ที่มา : Global Trade Atlas


ที่มา : Global Trade Atlas


มูลค่าและแหล่งนำเข้าพลอยสีของจีน ปี 2549-2551


สัดส่วนการนำเข้าพลอยสีจากไทย


โอกาสการค้าพลอยสีในจีน
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3.2 การบริโภค



ก่อนที่เพชรจะเข้ามาครอบครองตลาดอัญมณีและ

เครือ่งประดบัในจนี พลอยสรีวมถงึเครือ่งประดบัทีต่กแตง่
ด้วยพลอยสีเป็นสินค้าหลักซึ่งเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค 
แตป่จัจบุนัความนยิมในพลอยสลีดลงอยา่งตอ่เนือ่ง จนกระทัง่


มูลค่าการค้าในตลาดจีนเหลือเพียงร้อยละ 5-10 ของ
มูลค่าการค้าอัญมณีและเครื่องประดับรวมเท่านั้น โดย
เครื่องประดับตกแต่งด้วยพลอยสีในตลาดจีนส่วนใหญ่


มักเป็นสินค้าคุณภาพระดับกลางถึงล่าง ตกแต่งด้วย
พลอยเนื้ออ่อนเป็นหลัก อีกทั้งยังมีรูปแบบไม่ทันสมัย 
และมแีบบใหเ้ลอืกไมม่าก ขณะทีส่นิคา้ตกแตง่ดว้ยพลอย-


เนื้อแข็งอย่างทับทิมและไพลินก็พบเห็นได้น้อย หากจะมี
วางจำหนา่ยในตลาดอยูบ่า้ง กม็กัเปน็เครือ่งประดบัชิน้เลก็ 
และรปูแบบไมค่อ่ยสวยงามนกั ฉะนัน้ ผูบ้รโิภคจงึมกัขาด
แรงจูงใจในการซื้อสินค้าประเภทนี้




จากงานวจิยัของ Gemstones Research and Grading 

(Assessment) Center แหง่ Sun Yat - Sen University 
พบว่า ในปี 2551 การบริโภคเครื่องประดับพลอยสีในจีน
มมีลูคา่ราว 1.1 พนัลา้นเหรยีญสหรฐั หรอืประมาณรอ้ยละ 
5.5 ของมูลค่าการบริโภคเครื่องประดับโดยรวม สาเหตุที่
การบริโภคเครื่องประดับพลอยสีในจีนยังคงมีสัดส่วนที่
นอ้ยมาก กเ็นือ่งมาจากผูบ้รโิภคชาวจนียงัขาดความเขา้ใจ
และตระหนักถึงคุณค่าของพลอยสี โดยมองว่าพลอยสี
มิใช่สินค้าที่สามารถคงคุณค่าทางเศรษฐกิจได้นาน เมื่อ
เทียบกับเครื่องประดับทอง 24 กะรัต หรือเครื่องประดับ
ที่ตกแต่งด้วยเพชร




นอกจากนี ้จากการสมัภาษณ ์Mr. Xiaofei Guo รอง-



เลขาธิการ Shenzhen Gold Jewelry Association 
โดยคณะผู้แทนสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและ


เครื่องประดับแห่งชาติ เมื่อเดือนสิงหาคม 2552 ได้
ข้อมูลเพิ่มเติมว่า ปัจจุบันปัญหาที่สำคัญของพลอยสีใน
ตลาดจีน คือ เรื่องราคาและมาตรฐาน โดยพลอยสีไม่มี
ระบบการแบง่ระดบัราคาและกำหนดมาตรฐานคณุภาพของ
สินค้าที่ชัดเจนเหมือนเพชร อีกทั้งในช่วงปี 2538-2539 
ผู้บริโภคชาวจีนจำนวนไม่น้อยยังประสบกับปัญหาพลอย
ที่ไม่ไดม้าตรฐาน ทำใหผู้บ้รโิภคขาดความเชือ่มัน่ในพลอยส ี
ทั้งนี้ Mr. Guo เห็นว่า แนวทางที่จะทำให้พลอยสีเป็นที่
ยอมรบัในตลาดจนี นอกจากเรือ่งมาตรฐานแลว้ ยงัจะตอ้ง
มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์พลอยสีให้เป็นที่รู้จักอย่าง
กว้างขวางขึ้น





อย่างไรก็ดี ตลาดพลอยสีของจีนน่าจะยังมี โอกาส
เติบโตได้อย่างมีศักยภาพโดยเฉพาะในตลาดระดับบน ดัง
จะเห็นได้จากการที่ผู้ประกอบการรายใหญ่หลายรายใน
ฐานะผู้นำในการค้าเครื่องประดับพลอยสีของจีนได้เห็น
ความสำคัญและมุ่งสร้างมาตรฐานพลอยสีเพื่อเสริมสร้าง
การยอมรับจากผู้บริโภคอย่างต่อเนื่อง อาทิเช่น บริษัท 
Xinzhongtai Gemstone Co., Ltd. Shenzhen ซึ่งเป็น
บริษัทที่ผลิตและจำหน่ายเครื่องประดับพลอยสีสำหรับ


ผู้บริโภคในระดับบน ปัจจุบันมีสำนักงานใหญ่อยู่ที่เมือง
เซินเจิ้น และสาขาอีก 1 แห่งอยู่ในกรุงปักกิ่ง ได้จัดทำ
ระบบมาตรฐานทับทิมและแซปไฟร์ของตนเองขึ้นภายใต้
การสนบัสนนุจาก National Gems & Jewelry Technology 
Administrative Center ดังนั้น สินค้าของบริษัทจึงได้รับ
ความเชื่อถือและเป็นที่นิยมในหมู่ผู้บริโภค โดยผู้บริโภค
ยินดีที่จะจ่ายเงินซื้อสินค้าจากบริษัทแม้ว่าจะมีราคาที่


ค่อนข้างสูง ปัจจุบันเครื่องประดับพลอยสีที่ โดดเด่นของ
บริษัท คือ สินค้าในคอเล็กชั่นที่เรียกว่า “RS” ซึ่งย่อมา
จาก Ruby-Sapphire ที่ได้นำพลอยสีประเภททับทิมและ
ไพลินไปตกแต่งบนตัวเรือนเครื่องประดับ ทั้งนี้ สินค้าที่
ผลิตโดยบริษัทเน้นการออกแบบที่เรียบหรู มีสไตล์ อีกทั้ง
ยงัมคีวามประณตี และสวยงาม ราคาเฉลีย่ของสนิคา้ตอ่ชิน้
อยู่ที่ 10,000 หยวน หรือประมาณ 1,470 เหรียญสหรัฐ

























ตัวอย่างของเครื่องประดับพลอยสีในตลาดระดับบนของจีน







�โอกาสการค้าพลอยสีในจีน




3.3 โอกาสการค้า



แม้ปัจจุบันมูลค่าการค้าพลอยสีและเครื่องประดับ

ตกแต่งพลอยสี ในประเทศจีนยังคงมีสัดส่วนที่ต่ำมาก


เมื่อเปรียบเทียบกับมูลค่าการค้าอัญมณีและเครื่องประดับ
โดยรวมของประเทศ แต่ผู้เชี่ยวชาญในตลาดอัญมณีและ
เครื่องประดับของจีนต่างเชื่อมั่นว่า เครื่องประดับพลอยสี
จะหวนคนืสูก่ระแสนยิมในหมูผู่บ้รโิภคชาวจนีอกีครัง้อยา่งชา้ๆ 
ความตอ้งการบรโิภคจะเพิม่สงูขึน้ไปพรอ้มๆ กบัพฒันาการ
ในตลาดทั้งในด้านการกำหนดมาตรฐานสินค้าและระดับ
การรับรู้ในคุณค่าของพลอยสีในสายตาผู้บริโภค




งานวิจัยในเอกสาร White Book about Chinese 

Color Stone Market (2009) ซึ่งสอบถามกลุ่มตัวอย่าง 
1,445 รายใน 16 เมืองใหญ่ของจีนให้ข้อมูลที่สนับสนุน
ความเชื่อดังกล่าวข้างต้น โดยพบว่า ผู้บริโภคร้อยละ 77.5 
ของกลุ่มตัวอย่างที่มีเครื่องประดับพลอยสีในครอบครอง
แล้วยังตั้งใจที่จะซื้อเพิ่มอีกในอนาคต ขณะที่ผู้บริโภค


ร้อยละ 52 ของกลุ่มตัวอย่างที่ ไม่เคยซื้อเครื่องประดับ
พลอยสีเลยประสงค์ที่จะเริ่มต้นซื้อในอนาคต ในทำนอง
เดยีวกนั จากคำสมัภาษณข์องเจา้หนา้ทีฝ่า่ยประชาสมัพนัธ์
ของ Cai Shi Kou Department Store ซึ่งเป็นห้าง


สรรพสินค้าที่จำหน่ายอัญมณีและเครื่องประดับรายใหญ่
ที่สุดของจีน มีสำนักงานใหญ่ตั้งอยู่ที่กรุงปักกิ่ง ได้รับข้อมูล
ที่สะท้อนแนวโน้มเชิงบวกว่า ขณะนี้พลอยสีได้กลับเข้าสู่
ความนิยมในตลาดจีนบ้างแล้ว โดยเฉพาะพลอยสีแดงจะ
ได้รับความชื่นชมจากผู้บริโภคจีนเป็นพิเศษ รวมถึงปัจจุบัน









คนรุ่นใหม่ก็ได้หันมาเลือกซื้อเครื่องประดับตกแต่งพลอยส ี
กันมากขึ้น




ทั้งนี้ ด้วยจำนวนประชากรที่มีมากที่สุดในโลก อีกทั้ง



คนชั้นกลางที่มีศักยภาพในการซื้อและชื่นชอบในสินค้า
อัญมณีและเครื่องประดับก็กำลังทวีจำนวนขึ้นตามลำดับ 
จึงเห็นได้ชัดว่าตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของจีน


ยอ่มมแีนวโนม้เตบิโตขึน้อยา่งตอ่เนือ่ง และเมือ่เปรยีบเทยีบ
มูลค่าการบริโภคพลอยสี ในตลาดจีนกับการบริโภคใน


ตลาดโลกแล้วพบว่า ระดับการบริโภคยังแตกต่างกันมาก 
โดยการบริโภคในตลาดจีนมีสัดส่วนเพียงแค่ร้อยละ 3.31 
เท่านั้น จึงอาจกล่าวได้ว่ายังคงมีช่องว่างทางการตลาดอยู่
อีกมากสำหรับพลอยสีในประเทศจีน




แต่อย่างไรก็ตาม การเข้าสู่ตลาดพลอยสีในจีนที่ยังมี

ขอ้จำกดัเชน่ในปจัจบุนันบัวา่เปน็เรือ่งยาก ผูป้ระกอบการไทย


ที่ต้องการทำตลาดสินค้าพลอยสีและเครื่องประดับพลอยสี
จะต้องมีความอดทนและอาศัยความพยายามอย่างสูง โดย
หากภาครัฐและเอกชนไทยได้ประสานความร่วมมือกันใน
การสร้างมาตรฐานคุณภาพและความเชื่อมั่นในตัวสินค้า 
ควบคู่ไปกบัการจดักจิกรรมโฆษณาประชาสมัพนัธแ์ละสง่เสรมิ


การจำหน่ายที่ดึงดูดใจ ก็น่าจะมีส่วนช่วยในการสร้างการ
รับรู้ในคุณค่าของพลอยสีและกระตุ้นให้เกิดความต้องการ
บริโภคเครื่องประดับพลอยสีในหมู่ผู้บริโภคชาวจีนได้ใน
ที่สุด




แม้ปัจจุบันพลอยสีที่มีแนวโน้มเติบโตได้ดีที่สุดใน



ตลาดจีน คือ พลอยเนื้ออ่อน เนื่องจากมีความสวยงาม
และสีสันที่หลากหลายซึ่งสามารถตอบสนองต่อกระแส
แฟชั่นได้เป็นอย่างดี อีกทั้งยังมีระดับราคาที่ ไม่สูงนักเมื่อ
เทยีบกบัพลอยเนือ้แขง็ แตท่า่มกลางชอ่งวา่งทางการตลาด
ที่มีอยู่อีกมากก็เป็นโอกาสอันดีสำหรับพลอยเนื้อแข็งที่
เจียระไนแล้วทั้งทับทิมและแซปไฟร์ซึ่งถือเป็นสินค้าที่มี


ชื่อเสียงของไทย และได้รับการยอมรับในระดับนานาชาติ
ถึงความเชี่ยวชาญในการสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการเผาและ
การเจียระไน ผู้ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับไทย
จงึควรทีจ่ะสรา้งการรบัรูแ้ละการสง่เสรมิการสง่ออกพลอยสี
ประเภทนี้เข้าสู่ตลาดจีนให้เพิ่มมากขึ้น ทั้งนี้ ข้อเสนอแนะ
สำหรับการรุกเข้าสู่ตลาดพลอยสีในประเทศจีนมีดังนี้




4.1 กำหนดมาตรฐานคุณภาพพลอยสี




เนื่องจากในอดีตผู้บริโภคชาวจีนยังขาดความตระหนัก

ถึงคุณค่าของพลอยสี ไม่ว่าจะเป็นพลอยเนื้ออ่อนและ
พลอยเนื้อแข็ง จึงหันไปนิยมบริโภคเพชรตามกระแสการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ของ เดอ เบียร์ส ขณะเดียวกัน


ผู้บริโภคบางส่วนก็ยังขาดความเชื่อมั่นต่อคุณภาพของ
พลอยสี โดยเฉพาะพลอยเนื้อแข็งที่ถูกมองว่าผ่านการ
ปรับปรุงคุณภาพและไม่มีความคงทนถาวร อีกทั้งยัง


ไม่สามารถคงคุณค่าทางเศรษฐกิจได้ ดังนั้น หน่วยงาน
เกี่ยวข้องของไทยทั้งภาครัฐและเอกชนจึงควรประสาน
ความร่วมมือกับหน่วยงานในระดับนานาชาติอย่าง The 
International Colored Gemstone Association (ICA) 



4. ข้อเสนอแนะในการรุกเข้าสู่ตลาดพลอยสีของจีน


โอกาสการค้าพลอยสีในจีน
�



รวมถึงหน่วยงานที่มีบทบาทสำคัญต่อการรับรองคุณภาพ
มาตรฐานสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับในจีนอย่าง 
National Gems & Jewelry Technology Administrative 
Center (NGTC) และ Gem & Jewelry Trade Association 
of China (GAC) ในการสร้างมาตรฐานพลอยสีร่วมกัน 
ตลอดจนแสวงหาแนวทางสรา้งภาพลกัษณท์ีด่ีใหก้บัพลอยสี


ของไทย ซึ่งหากมีการกำหนดมาตรฐานคุณภาพพลอยสีให้
เปน็ทีย่อมรบัผา่นการประสานงานของหนว่ยงานทีเ่ชือ่ถอืได้


ของทั้งสองประเทศแล้ว จะทำให้ผู้บริโภคชาวจีนเกิดความ
เชื่อมั่นต่อคุณภาพมาตรฐานของพลอยสีในทำนองเดียวกับ
เพชร พลอยสีของไทยก็จะได้รับการยอมรับและเป็นที่
ต้องการในตลาดจีนมากขึ้น ทั้งนี้ ในเบื้องต้นผู้แทนของ
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ
ได้เดินทางไปเจรจาความร่วมมือในการจัดทำมาตรฐาน
คุณภาพพลอยสีร่วมกันระหว่างสถาบันกับ NGTC เมื่อต้น
เดอืนสงิหาคม 2552 ขณะนีท้ัง้สองฝา่ยกำลงัอยู่ในระหวา่ง
ดำเนินการจัดตั้งคณะทำงานร่วมกัน


























บรรยากาศการเจรจาความรว่มมอืในการจดัทำมาตรฐาน



คณุภาพพลอยสรีะหวา่งจนีและไทย


















4.2 ตีฆ้องร้องป่าว



เมือ่ไดม้าตรฐานคณุภาพพลอยสซีึง่เปน็ทีย่อมรบัรว่มกนั

ระหวา่งฝา่ยจนีและไทยแลว้ หนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้งควรจะได้
สรา้งการรบัรู้ในระบบมาตรฐานดงักลา่วแกผู่บ้รโิภค ควบคู่
กับการจัดกิจกรรมโฆษณาประชาสัมพันธ์เพื่อสร้างความ
ตระหนักในคุณค่าของเครื่องประดับที่ตกแต่งด้วยพลอยสี
จากประเทศไทยอยา่งตอ่เนือ่ง ทัง้นี ้จากงานวจิยัในเอกสาร 
White Book about Chinese Color Stone Market 
(2009) ระบุว่า ช่องทางที่ผู้บริโภคชาวจีนรับทราบข่าวสาร
เกี่ยวกับพลอยสีมากที่สุดคือ นิตยสารแฟชั่น รองลงมาคือ 
หนงัสอืพมิพเ์ฉพาะทาง และโทรทศัน ์ตามลำดบั สว่นชอ่งทาง
ทีผู่บ้รโิภครบัทราบขา่วสารเกีย่วกบัเครือ่งประดบัมากทีส่ดุคอื 
โทรทศัน ์รองลงมาคอื ปา้ยโฆษณากลางแจง้ และ นติยสาร
แฟชั่น ในสัดส่วนที่เท่ากัน ดังนั้น การประชาสัมพันธ์ผ่าน
ช่องทางดังกล่าวจะช่วยให้เข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายได้
เป็นอย่างดี โดยในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ควรเน้นไปที่
กลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นคนชั้นกลางรุ่นใหม่ วิธีการนำเสนอ
จะต้องดึงดูดใจ กระชับ และตรงประเด็น




นอกจากนี้ จากการวิจัยของบริษัทสินค้าแบรนด์เนม

ระดบัโลกหลายรายพบวา่ ชาวจนีสว่นหนึง่มกันยิมซือ้สนิคา้
ฟุ่มเฟือยขณะที่เดินทางออกท่องเที่ยวในต่างแดน ฉะนั้น 
นอกเหนือจากการประชาสัมพันธ์เพื่อสร้างความตระหนัก
ในคุณค่าของพลอยสีไทยเพื่อกระตุ้นความต้องการบริโภค
โดยตรงในประเทศจนีแลว้ กจิกรรมดงักลา่วยงัอาจดำเนนิการ
ไดภ้ายในประเทศไทยดว้ย เนือ่งจากในแตล่ะปมีนีกัทอ่งเทีย่ว
ชาวจีนเดินทางมายังประเทศไทยโดยเฉพาะปี 2549-2550 
ดว้ยจำนวนไมต่ำ่กวา่ 1 ลา้นคน อกีทัง้ในแตล่ะปนีกัทอ่งเทีย่ว
ชาวจนีมกีารใชจ้า่ยในประเทศไทยจำนวนกวา่ 2 หมืน่ลา้นบาท 
และมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ดังนั้น หากหน่วยงาน
ที่ เกี่ยวข้องสามารถจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายหรือ
โฆษณาประชาสัมพันธ์พลอยสี ให้แก่นักท่องเที่ยวจีนที่


เดินทางมายังประเทศไทยด้วยแนวทางที่เหมาะสม เช่น 
การแจกแผ่นพับภาษาจีน และแนะนำร้านค้าที่เชื่อถือได้
ในย่านการค้าอัญมณีและเครื่องประดับที่สำคัญ รวมถึง
การจดักจิกรรมสง่เสรมิการขายทีน่า่ดงึดดูใจแกน่กัทอ่งเทีย่ว
ชาวจนี กน็า่จะชว่ยกระตุน้ความตอ้งการบรโิภคพลอยสีไทย
ในหมู่ผู้บริโภคชาวจีนได้อีกทางหนึ่งด้วย












�โอกาสการค้าพลอยสีในจีน




จำนวนและการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวชาวจีนในประเทศไทย
ระหว่าง ปี 2546-2550























ที่มา: การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย






4.3 เข้าตลาดอย่างมีชั้นเชิง



การเขา้สูต่ลาดอญัมณแีละเครือ่งประดบัจนีอาจกระทำ

ได้หลายรูปแบบ ซึ่งประเด็นที่ควรพิจารณา อีกทั้งตัวอย่าง
ของแนวทางการเข้าสู่ตลาดจีนที่ประสบความสำเร็จใน


รูปแบบต่างๆ มีดังนี้




•	 เลือกพื้นที่เป้าหมายอย่างเหมาะสม




เนื่องจากประเทศจีนมีอาณาเขตกว้างใหญ่ไพศาล 

ดังนั้น การเลือกพื้นที่หรือจุดเริ่มต้นในการเข้าตลาดจึง
เป็นสิ่งที่ผู้ประกอบการไทยควรพิจารณาอย่างละเอียด
ถี่ถ้วน โดยในเบื้องต้นมีข้อเสนอแนะดังนี้



-	 ผู้ประกอบการที่มีความพร้อมในเรื่องเงินทุน 

ทรัพยากรต่างๆ และต้องการที่จะเข้าไปดำเนิน
ธุรกิจค้าปลีกอัญมณีและเครื่องประดับโดยตรง 
ควรมุ่งไปยังเมืองขนาดใหญ่ อาทิเช่น ปักกิ่ง 


เซี่ยงไฮ้ และ กวางโจว เป็นต้น




-	 ผู้ประกอบการที่ยังไม่พร้อมในเรื่องเงินทุน และ

ทรพัยากรตา่งๆ มากนกั ควรเขา้ไปยงัเมอืงในระดบั
รองลงมา เชน่ เหอหนาน อูฮ๋ัน่ และ หเูปย่ เปน็ตน้ 
ซึ่งเมืองเหล่านี้อาจมีความเจริญทางเศรษฐกิจน้อย
กว่า แต่การแข่งขันก็จะไม่สูงเท่ากับในเมืองใหญ่




-	 ผู้ประกอบการที่ต้องการเข้าไปประกอบธุรกิจ



ค้าส่งอัญมณีและเครื่องประดับ อาจพิจารณาไป
เปิดดำเนินกิจการที่เมืองเซินเจิ้น เนื่องจากเมือง
ดังกล่าวถือเป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับที่สำคัญของจีน





-	 ผู้ประกอบการที่ต้องการเข้าไปตั้งโรงงานผลิต
สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ และดำเนินธุรกิจ
ค้าส่งภายในประเทศจีน อาจพิจารณาเมือง
เซินเจิ้น หรือ เมืองปานหยู เนื่องจากสองเมืองดัง
กล่าวถือเป็นศูนย์กลางการผลิตและการค้าส่งซึ่ง
หน่วยงานภาครัฐมีนโยบายส่งเสริมการค้าและ
การลงทุนที่เปิดกว้างสำหรับนักธุรกิจต่างชาติ




•	 ส่งสินค้าเข้าไปจำหน่ายโดยผ่านผู้นำเข้าหรือตัวแทน

การค้าชาวจีน




ผู้ประกอบการไทยอาจพิจารณาส่งสินค้าอัญมณี
และเครื่องประดับที่มีคุณภาพในระดับกลางถึงสูง
เข้าไปจำหน่ายในตลาดจีนผ่านผู้นำเข้าหรือตัวแทน
การค้าชาวจีนที่ เชื่ อถือได้ ในเมืองหรือมณฑลที่
สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายของบริษัทโดยอาศัย
ประโยชน์ด้านภาษีศุลกากรจากข้อตกลงเขตการค้า


เสรีอาเซียน-จีน (ASEAN-China Free Trade 
Agreement: ACFTA) ที่มีผลบังคับใช้มาตั้งแต่


ป ี2548 ทำใหป้จัจบุนัอากรขาเขา้สำหรบัสนิคา้อญัมณี
และเครื่องประดับไทยในจีนได้ทยอยลดลงตามลำดับ 
ดังนี้



-	 สินค้าในกลุ่ม Normal Track I ได้แก่ อัญมณี

และเครื่องประดับเกือบทั้งหมด อากรขาเข้าได้
ทยอยลดลงตั้งแต่วันที่ 20 กรกฎาคม 2548 
กระทั่งเหลือศูนย์ภายในวันที่ 1 มกราคม 2553




-	 สนิคา้ในกลุม่ Normal Track II ที่ไดร้บัความยดืหยุน่

ให้ลดภาษีเหลือศูนย์ภายในวันที่ 1 มกราคม 2555 
ได้แก่ สินค้าในพิกัด 71131991, 71131999, 
71132010, 71132090, 71141100, 71141900, 
71142000, 71159090, 71161000, 71162000, 
71171100 และ 71179000




	 (ยกเว้นสินค้าในพิกัด 71171900 ซึ่งอยู่ ในข่าย

สินค้าอ่อนไหวที่จีนจะยังคงอัตราอากรขาเข้าอยู่ที่
ร้อยละ 17)




ทั้งนี้ สินค้าที่จะได้รับสิทธิพิเศษด้านภาษีศุลกากร

จาก ACFTA จะต้องเป็นสินค้าที่มีเกณฑ์การผลิตที่ใช้
วตัถดุบิในประเทศผูส้ง่ออกทัง้หมด (Wholly Obtained) 
หรือเกณฑ์การผลิตที่ ใช้วัตถุดิบในประเทศ (Local 
Content) ซึ่งกำหนดให้มีสัดส่วนมูลค่าวัตถุดิบภายใน
ประเทศไม่ต่ำกว่าร้อยละ 40 ของราคา FOB โดย









2546 2547 2548 2549 2550

วยที่เงอทกันนวนาํจ (คน) 624,214 779,070 761,904 1,033,305 1,003,141

วยที่เงอทกันกาจดไยาร ( ทาบนาล ) 13,910.54 19,678.87 20,426.96 26,890.26 28,497.14
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สามารถนำวัตถุดิบจากประเทศสมาชิกของอาเซียน


ทุกประเทศมารวมกันได้




•	 เปิดดำเนินกิจการในฮ่องกง




จีนและฮ่องกงมีความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจที่
แน่นแฟ้น ฉะนั้น การเข้าไปดำเนินธุรกิจในฮ่องกงจึง
เปรียบเสมือนการได้ก้าวเข้าไปในประเทศจีนด้วย 
นอกจากนี้ ทั้งสองประเทศยังมีความตกลงว่าด้วย


หุ้นส่วนทางเศรษฐกิจที่ใกล้ชิด (Closer Economic 
Partnership Arrangement : CEPA) ทำให้สินค้าที่
ผลิตในฮ่องกงภายใต้เงื่อนไขที่กำหนดสามารถส่ง
เข้าไปในประเทศจีนโดยได้รับการยกเว้นภาษีศุลกากร 
ผู้ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับไทยจึงอาจ
พิจารณาเข้าไปตั้งบริษัทผลิตสินค้าในฮ่องกงเพื่อให้ ได้
เกณฑ์แหล่งกำเนิดสินค้าที่กำหนดแล้วส่งเข้าไปยัง
ประเทศจีนโดยตรง หรืออาจพิจารณาเข้าเป็นหุ้นส่วน
หรือร่วมลงทุนกับผู้ผลิตชาวฮ่องกงที่ส่งออกสินค้าไป
ยังประเทศจีนได้อีกทางหนึ่ง




•	 ร่วมมือกับคู่ค้าที่เชี่ยวชาญในตลาดจีน




วธิกีารนีจ้ะชว่ยลดความเสีย่งจากการลงทนุโดยตรง
ภายในประเทศจีนได้เป็นอย่างดี ดังจะเห็นได้จากกรณี
ตวัอยา่งของบรษิทัที่ใชแ้นวทางดงักลา่วนีจ้นประสบผล
สำเรจ็คอื International Group Italian Manufacturing 
SpA (IGIM) ซึ่งเป็นบริษัทของอิตาลี ได้ร่วมมือกับ 
Chow Tai Fook บรษิทัของฮอ่งกง ผลติเครือ่งประดบั
ภายใตแ้บรนด ์Luca Carati สง่เขา้ไปจำหนา่ยในตลาดจนี 
โดย IGIM ใช้ประโยชน์จากเครือข่ายการค้าของ 
Chow Tai Fook ที่มีร้านค้าปลีกในประเทศจีนเป็น
จำนวนมาก ในขณะเดยีวกนั Chow Tai Fook กจ็ะได้


รับประโยชน์ในด้านภาพลักษณ์สินค้าที่ดีจากการ


ร่วมมือกับสินค้าแบรนด์เนมจากอิตาลี จึงถือว่าได้รับ


ประโยชนด์ว้ยกนัทัง้สองฝา่ย ดงันัน้ หากผูป้ระกอบการ
ไทยสามารถหาคู่ค้าที่มีประสบการณ์สูงในตลาด
อัญมณีและเครื่องประดับจีนก็จะช่วยให้การรุกเข้าสู่
ตลาดจีนสามารถกระทำได้ง่ายยิ่งขึ้น




•	 ผูกมิตรกับคนในท้องถิ่น




นอกจากความสัมพันธ์ส่วนตัวกับนักธุรกิจท้องถิ่น
จะถือเป็นสิ่งสำคัญอย่างยิ่งต่อความสำเร็จในการ
ดำเนินธุรกิจในประเทศจีนแล้ว บริษัทยังอาจพิจารณา
จัดกิจกรรมเพื่อสังคมแก่คนในท้องถิ่นเพื่อความยั่งยืน

ของธุรกิจด้วย อาทิเช่น Dimexon Diamonds Ltd 
บริษัทผู้ผลิตเครื่องประดับทองและแพลทินัมที่ตกแต่ง
ด้วยเพชรสัญชาติอินเดีย ซึ่งมีกำหนดเริ่มสายการผลิต
สนิคา้ทีเ่มอืงชงิเตา่ในมณฑลซานตงในชว่งปลายป ี2552 
มีนโยบายที่จะตอบแทนสังคมด้วยการจ้างคนงาน


ทอ้งถิน่ทีห่หูนวกจำนวน 13 คน เขา้ทำงานในบรษิทั ซึง่


การดำเนินการดังกล่าวจะช่วยให้บริษัทมีภาพลักษณ์


ที่ดีในสายตาประชาชนในท้องถิ่น




•	 จดัทำเวบ็ไซตภ์าษาจนีเพือ่สือ่สารกบัผูซ้ือ้ภายในประเทศ




การสื่อสารด้วยวิธีนี้ถือเป็นอีกช่องทางหนึ่งในการ
เข้าถึงผู้บริโภคชาวจีนได้อย่างกว้างขวาง จากข้อมูล
ของ China Internet Network Information Center 
ระบวุา่ ในป ี2551 ชาวจนีที่ใชอ้นิเตอรเ์นต็มจีำนวนถงึ 
298 ล้านคน หรือกว่าร้อยละ 20 ของประชากรจีน


ทั้งประเทศ โดยจำนวนผู้ใช้อินเตอร์เน็ตนี้มีอัตราการ
เติบโตถึงร้อยละ 41.9 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า และ
การเลือกซื้อสินค้าที่รวมถึงอัญมณีและเครื่องประดับ
เป็นกิจกรรมหนึ่งของนักท่องอินเตอร์เน็ตชาวจีน 
อยา่งไรกต็าม ปจัจบุนัการคา้อญัมณแีละเครือ่งประดบั
ในประเทศจีนผ่านระบบออนไลน์ยังมีมูลค่าไม่สูงนัก
เมื่อเทียบกับช่องทางอื่นๆ หากแต่ผู้เชี่ยวชาญใน
อุตสาหกรรมต่างเห็นพ้องกันว่า ในอีก 2-3 ปีข้างหน้า
การค้าอัญมณีและเครื่องประดับผ่านอินเตอร์เน็ตจะ
กลายเป็นช่องทางการค้าที่สำคัญและมีแนวโน้มเติบโต
ได้อย่างต่อเนื่อง




จากขอ้เสนอแนะแนวทางการรกุเขา้สูต่ลาดอญัมณี

และเครื่องประดับจีนที่กล่าวมาข้างต้น ผู้ประกอบการ
ไทยควรจะได้พิจารณาถึงแนวทางที่ เหมาะสมกับ
ตนเองมากที่สุด รวมถึงอาจเดินทางเข้าไปสำรวจ
ตลาดในประเทศจีนด้วยตนเองหรือหาโอกาสเข้าชม
งานแสดงสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับในเมือง
สำคญัดว้ย ทัง้นี ้สิง่สำคญัประการหนึง่ทีผู่ป้ระกอบการ
ไทยควรตระหนักไว้เสมอก็คือ พึงหลีกเลี่ยงการแข่งขัน
ด้านราคากับผู้ผลิตอัญมณีและเครื่องประดับในจีน แต่
ควรทีจ่ะหนัมาพฒันาและยกระดบัคณุภาพสนิคา้ของตน
ให้สูงขึ้น เน้นตลาดระดับกลางถึงระดับบนเป็นหลัก 
พรอ้มทัง้สรา้งการรบัรู้ใน แบรนดข์องสนิคา้ ซึง่เหลา่นี้
จะชว่ยเพิม่โอกาสทางการคา้และการแขง่ขนัใหแ้กส่นิคา้
อัญมณีและเครื่องประดับไทยในตลาดจีนได้ดียิ่งขึ้น
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	 ภารกิจของศูนย์ข้อมูลคือ การให้บริการข้อมูลการค้า
อัญมณีและเครื่องประดับที่ถูกต้องและทันเหตุการณ
์



ระบบฐานข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับออนไลน์ซึ่งจัดทำขึ้นโดยศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับของสถาบัน 

เป็นเครื่องมือสำคัญที่ช่วยเผยแพร่ข้อมูลเชิงลึกด้านต่างๆ ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับสู่สาธารณชนอย่าง
กว้างขวางและมีประสิทธิภาพเพื่อใช้ประโยชน์ในการวางแผนกลยุทธ์การผลิตและการตลาดได้อย่างเหมาะสม พัฒนา


รปูแบบสนิคา้ไดส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูบ้รโิภค ปรบัเปลีย่นกลยทุธ์ไดท้นัตอ่การเปลีย่นแปลงของสภาพแวดลอ้ม
ทางธรุกจิ ตลอดจนหลกีเลีย่งการเกดิขอ้เสยีเปรยีบทางการคา้




ระบบฐานข้อมูลออนไลน์นำเสนอข้อมูลด้านการตลาดอัญมณีและเครื่องประดับ สถิติมูลค่าการนำเข้าส่งออก 



กฎระเบียบการค้า อัตราภาษีศุลกากร งานแสดงสินค้าและการประชุมสัมมนานานาชาติด้านอัญมณีและเครื่องประดับ 
รายชื่อผู้นำเข้าในประเทศคู่ค้าที่สำคัญ รายชื่อผู้ส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย ฯลฯ ผู้สนใจสามารถใช้บริการได้
โดยไม่เสียค่าใช้จ่ายใดๆ เพียงคลิกเข้าไปที่ http://gemandjewelrydb.git.or.th/gem


จัดทำและเผยแพร่โดย สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) อาคารวิจัยและตรวจสอบอัญมณี 

ชั้น 6 ในบริเวณคณะวิทยาศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ถนนพญาไท แขวงวังใหม่ เขตปทุมวัน กรุงเทพฯ 10330 



โทร 02 218 5470-4 โทรสาร 02 218 5474 เว็บไซต์ www.git.or.th อีเมล์ jewelry@git.or.th


เอกสารฉบับนี้เป็นลิขสิทธิ์ของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) การพิมพ์ซ้ำหรือการนำข้อมูลทั้งหมดหรือ


ส่วนหนึ่งส่วนใดไปเผยแพร่ไม่ว่าจะโดยวิธีการใดก็ตาม จะต้องได้รับการยินยอมเป็นลายลักษณ์อักษรจากสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับ
แห่งชาติ (องค์การมหาชน)
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